
ГДЕ И КАК

НАЙТИ ЭКСКЛЮЗИВНОГО 

ПРОДАВЦА?

ОЛЕСЯ РУДАКОВА

СПИКЕР



ВИЦЕ-ПРЕЗИДЕНТ

ГИЛЬДИИ РИЭЛТОРОВ

МОСКОВСКОЙ ОБЛАСТИ

Трижды риэлтор года по продаже 

вторичного жилья с максимальным 

количеством сделок

t.me/osrudakova



Риэлтор заинтересован в быстрой и 

дорогой продаже объекта.

КЛИЕНТУ

Почему важен именно 

эксклюзивный продавец? 

Гарантия, что он получит комиссию.

РИЭЛТОРУ



Клиент обращается сразу 

в несколько агентств?



ЛИДОГЕНЕРАЦИЯ НЕТВОРКИНГ

МАРКЕТИНГ САМО

ПРЕЗЕНТАЦИЯ



ВАЛЮТА ДЛЯ

ПРИВЛЕЧЕНИЯ ВНИМАНИЯ

ЛИДОВ

ДОВЕРИЕ

РЕГУЛЯРНЫЕ ОТНОШЕНИЯ
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ЗВОНКИ

WEBМЕТОДЫ

ПРИВЛЕЧЕНИЯ

ЛИДОВ SMM

ЛИД-ФОРМЫ



ВОРОНКА

ПРОДАЖ

НЕ ФОРМИРУЕТ

ДОВЕРИЕ



ПОВТОРЯЕМОСТЬ БЫТЬ 

НЕ ДОЛЖНА ОДНООБРАЗНОЙ



УПОР

«ВКонтакте»

«Яндекс.Дзен»

Telegram

«Одноклассники»

ЯRUS

Ten Chat

Yappy



ЯRUS

Смысл социальной ленты: пользователь выбирает свои 

интересы и получает персонализированную ленту новостей. 

Кроме того, он может создавать свою ленту и добавлять ярусы 

и посты — специально для этого создан простой и удобный 

блочный редактор.

Ten Chat

Сообщество активных людей со всей России, где каждый 

открыт к нетворкингу, знакомствам и партнерствам.

Yappy

Соцсеть для зумеров.



ПОКОЛЕНИЕ «Z»

Через 10-20 лет активными потребителями и 

основной рабочей силой станет поколение Z

— люди, рожденные с 1997 по 2002 год. Среди 

покупателей жилья доля людей до 25 лет уже 

выросла до 10%, что в 10 раз больше,

чем 5 лет назад.



ПОКОЛЕНИЕ «Z»

Поколение Z старается избегать личных долгов 

— об этом заявил каждый пятый участник 

исследования Gen-Z, проведенного Центром 

кинетики поколений.

Они видели, как их старшие друзья и 

родственники влезали в большие долги и 

кредиты, и не хотят повторить их путь.

АКТИВНЫЕ ПОЛЬЗОВАТЕЛИ СЕТИ 



1. Экологическая 

безопасность.

2. «Умный» дом.

3. Евроформат.

4. Развитая 

инфраструктура.

5. Благоустройство.

ВАЖНО

ДЛЯ

ЗУМЕРОВ



СВЯЗИ РЕШАЮТ ВСЁ



СИЛА СЛАБЫХ СВЯЗЕЙ

Когда речь идет о получении 

информации то «слабые» связи 

обычно оказываются более 

важными, чем «сильные», т.к. 

последние ведут схожий с вами 

образ жизни.

Марке Гранноветер



12 архетипов от Кэрол Пирсон и их ключевые ценности 

Простодушны

й

Маг

Заботливый

Мудрец

Герой

Любовник

Искатель

Шут

Правитель

Бунтарь

Славный 

малый

Творец

Безопасность

Сила

Комфорт

Понимание

Мастерство

Наслаждение

Свобода

Удовольствие

Контроль

Независимост

ь

Принадлежно

сть

Инновации



ПРИНЦИП 

РАЙОНИРОВАНИЯ

Риелтор сосредотачивает свою 

работу на определенном

районе города



Участвуйте в тематических 

эвентах.

Следите за спросом и учитывайте 

критерий сезонности



При первой встрече с клиентом 

не рекомендуется настаивать, 

чтобы он выбрал именно вас, а 

наоборот нужно предоставить

ему свободу выбора.

Если объектом занимаются 5-7 

агентов, то никто из них не берет 

на себя ответственность



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ


