
Один в ВК воин



Личный бренд –
соус, 

под которым вы
подаёте себя

для аудитории
в социальных

сетях. 



Ведение личного бренда в VK:

• До 20 обращений в месяц от «теплых» клиентов;

• Входящий поток запросов от соискателей; 

• Узнаваемость бренда агентства; 

• Позиционирование и отстройка от конкурентов;

• Повышение лояльности к АН.



Страхи и отговорки

1. «Соцсети – это не моё»; «Я не разбираюсь в технических 
тонкостях Вконтакте»

2. Страх критики: «Что обо мне подумает моё окружение?»

3. Страх выглядеть нелепо и смешно

4. Не знают о чем писать: «У меня обычная жизнь»

5. «Я не хочу выставлять личную жизнь на показ»



Что нужно сделать, чтобы начать:

• Открыть свой профиль;

• Поставить фотографию 

в деловом стиле на
аватарку;

• Разместить короткий 

текст в статусе профиля.



• Почистите стену и закройте ее.

Друзья не должны размещать на 

вашей стене НИЧЕГО;

• Сделайте закрепленный пост 

с качественной фотографией;

• Не делайте репосты чужих 
публикаций – только уникальный 
контент.



Критика со стороны окружающих

Я не знаю ключ к успеху, но ключ к провалу - пытаться понравится всем.

Билл Косби



О чем я пишу

• Наша фишка – работа с покупателем 

• Сильная сторона АН – купля-продажа земельных участков

• Жизнь агентства

• Видеоконтент

• Рекрутинг

• Личная жизнь: хобби, мои успехи



Структура поста

• Цепляющий заголовок;
• Разбивка на абзацы и списки;
• Яркие сочные фото.

Важен охват поста, а не лайки.

НЕ делайте посты с точечными 
объектами!



Жизнь АН

•Достижения АН

•Обучение 
сотрудников

•Офисные приколы

•Видеоконтент



Личная жизнь



Моя технология ведения личной
страницы

• Пишу посты сам;

• Делаю 5-6 постов в неделю;

• 1-8 сториз в день;

• Обрабатываю фото;

• Призываю к действию в постах;

• Активничаю на чужих страницах и в группах;

• Отмечаю людей в публикациях;

• Коплю материалы;

• Слежу за другими риэлторами;



Экспериментируйте!



Начните прямо сейчас и вы!

val_nov

novozhilov_real_estate

prigorod69@mail.ru

Валерий


